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Bunnik, 23 april 2015

Conrad van Tiggelen - Directeur Marketing “






Holland
Volume




(@)
=
©
(s
(O
pmy
@]
QL 5
e
e
a,
-
e
n




“‘*‘ \\ ?ﬁ“r'v\g r-':‘:'_'

~

kust
|

water

i
fietsen
ho L_ .
bloemen J
y m
Amsterdam

> odill

Hollandse meesters
- @ .
traditional Dutch (erfgoed)

new Dutch (creative scene)

nWoumum=Zwmw—C @

S
H
@)
P
P
I
N
G

W d2Z2m<m
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Claim uw onderscheidende plek
in Holland City







Nederland Waterland L|Jn
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Hanzesteden-Lijn




o BLOEMENLUN

Westland - Lisse - Aal - Zijpe - Noord Id.

(© GOUDEN EEUWLUN
Middelburg - Veere - Dordrecht - Delft -
Den Haag - Leiden - Lisse - Haarlem - Amsterdam -
Zaanse Schans - Alkmaar - Hoorn - Enkhuizen

() HANZESTEDENLUN
Groningen - Hasselt - Kampen - Zwolle - Hattem -
Elburg - Harderwijk - Deventer - Zutphen -
Doesburg - Amhem o
MONDRIAAN-DUTCH DESIGNLUUN AFSLUITDUK
Eindhoven - Rotterdam - Den Haag - Leiden -
Amsterdam - Utrecht - Amersfoort - Otterlo -
Arnhem - Drachten

) SHOPPINGLUN
Schiphol - Amsterdam - Lelystad - Utrecht -
Roosendaal - Roermond - Maastricht

) VAN GOGHLUN

Emmen - A dam - Otterlo - N
‘s-Hertogenbosch - Tilburg - Etten-Leur -
Zundert

() WATERLANDLUN

Deltnwerken Dordrecht - Kmderduk»
pphiir o HAARLEM

Lelystad - Schokland - Giethoom -
Lemmer - Sneek - Afsluitdijk

LISSE
L N
DEN G
UTRECHT
WESTLAND DE
ROTTERDAM
DORDRECHT

'S-HERTOGENBOSCH
DELTAWERKEN
VEERE

MIDDELBURG ROOSENDAAL

TILBURG

GRONINGEN

® DRACHTEN

EMMEN

ELBURG HATTEM

RDERWLK
DEVENTER

QTTERLO ZUTPHEN

DOESBURG

o NHEM

ZUNDERT NUENEN

EINDHOVEN ®

ROERMOND

MAASTRICHT




BLOEMENLUN
Westland - Lisse - Aalsmeer - Zijpe - Noordoostpolder

GOUDEN EEUWLUN
. Middelburg - Veere - Dordrecht - Delft -

3 - Y B 0 Den Haag - Leiden - Lisse - Haarlem - Amsterdam -
LRt res - . Zaanse Schans - Alkmaar - Hoorn - Enkhuizen

(@) HANZESTEDENLUN
Groningen - Hasselt - Kampen - Zwolle - Hattem -
v Elburg - Harderwijk - Deventer - Zutphen -
I Doesburg - Amhem

() MONDRIAAN-DUTCH DESIGNLUN AFSLUITDUK
Eindhoven - Rotterdam - Den Haag - Leiden -
=3 “‘ = B Amsterdam - Utrecht - Amersfoort - Otterlo -
\ - Arnhem - Drachten

Van welk verhaal
maakt u deel uit?
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HOE? 1. Amsterdam off-season ,,

e

e

herfst — winter lente — zomer
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lente — zomer

h evenementenbele
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Strateg

herfst — winter

HOE? 3




HOE? Focus specifieke deelgameplenhdgmma’s

Holland
Volume
Holland

Value
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HOE? 1. Focus cultuurtoerist

Bestedingen in Nederland

Holland per pesoon per bezoek

Volume

Holland
Value

Gemiddelde Museum bezoeker
toeristische
bezoeker

QUIXOTIC ARGETICTURE LTD. © ALL RIGHTS RESERVED



HOE? 2. Focus gastronomie

\G

Bestedingen per'persoon

Holland 1 per dag aan F&B
Volume i

Holland
Value

EEEE

Fransman Amerikaan

QUIXOTIC ARGETICTURE LTD. © ALL RIGHTS RESERVED I




HOE? 3. Focus shopping

Y AN\
Gemiddelde bestedingen Tax Free

Shopping Chinese bezoeker
Holland
Volume

Holland
Value

QUIXOTIC ARDETICTURE LTD. @ ALL RIGHTS RESIRVID



HOE? 4. Focus meerdaagse zakelijke bijeenkomsten

(\\ ===

Bestedingen in Nederland
Holland per persoon perbezoek

Volume

Holland
Value

Gemiddelde Zakelijke bezoeker
bezoeker

v
v

QUIXOTIC ARGETICTURE LTD. © ALL RIGHTS RESERVED






Meerdaagse zakelijke bijeenkomsten

West Europa

Verenigde Staten

Verenigd Koninkrijk




Meerdaagse zakelijke bije




Holland2020
Actieplan
« Wie
- Wat
« Waar

Internationale
Zakelijke
Bijeenkomsten
« Europa

« Verenigde Staten

« China







Internationale toeristische aankomsten

USA & Canada

Overig intercontinentaal




Internationale toeristische aankomsten

Niedersachsen

Vlaanderen Nordrhein Westfalen




Neighbouring Metropolitan Regions

Niedersachsen

Vlaanderen en Brussel Nordrhein Westfalen




Mature Metropolitan Regions

o Scandinavié l
Verenigd Koninkrijk

Overig Duitsland & Zwitserland
Frankrijk

@ Spanje
O Italié




Emerging Metropolitan Regions

Rusland @

@
Zuid-Korea NS

China ¢
Maleisié g

Indonesié g

Brazilié




Neighbouring
Metropolitan
Regions

« Nordrhein Westfalen
« Niedersachsen
 \laanderen en Brussel

Focus

« Kust jaarrond

* Fietsen gehele land
« Waterrijke gebieden

« Steden, stadjes,
attracties

« Verhaallijnen

e Cultuur

« Culinair

- Evenementen
- Herhaalbezoek




e .t
Mature
Metropolitan
Regions

zoals:

« Greater London
« Ile de France
 Tri-state Area

Focus

« Steden, stadjes,
attracties

« Verhaallijnen
« Cultuur

« Culinair

« Evenementen
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Emerging
Metropolitan
Regions

zoals

« Beijing

« Djakarta

« Sao Paulo

« Sint Petersburg

Focus
« Holland Highlights

« Randstad als
uitvalsbasis

« Verhaallijn Holland
Highlights
- Shopping
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1weekeng -

Nieuws van 8 april 2015

Nieuws Economie Beurs & Geld Technologie kanaal Z Lifestyle 50+ Entertainmen

Mode Beauty People Wonen Culinair Reizen Wedstrijden Foto Country & Living

Home - Reizen EJ

Parijs wil fietshoofdstad
van de wereld worden

Het Parijse stadsbestuur wil 150 miljoen euro
investeren in een ambitieus plan dat van Parijs
de fietshoofdstad van de wereld moet maken.

PASION VAN DER WEYDEN

Mortadelo y Filemon contra Barcenas, la nueva
aventura de Ibaiiez

El dibujante lanza "El tesorero' , el album 200 de los agentes
de la TIA. Si eres el mejor seguidor, enfréntate a nuestro reto







van Bereikbaa

Toeslag

Schiphol - Rotterdam
Intercity direct

Koop hier uw Toeslag
Houd uw OV-chipkaart
voor de lezer
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VERHUDY —
VERKOOP
FIETSEN

«VERKAUF
FAHRRADER
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w3y Verhuur - Vermietung ~ Verkoop - Verkauf )=
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NBTC
Holland Marketing

¥_tholland.

NBTC.nl
#Holland2020




